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Presentacion

Pretendemos que el alumno adquiera una serie de habilidades y destrezas, que
sirvan para que pueda analizar los rasgos esenciales de aquellas
caracteristicas que aparezcan descritas sobre los elementos de un
determinado colectivo y que pudieran ser de su interés. A partir de esta légica,
el alumno debe dominar los fundamentos practicos elementales del analisis
estadistico a nivel descriptivo, y su posible aplicacion a problemas reales con
los que se vaya a enfrentar en su vida cotidiana como profesional

El objetivo de la asignatura es introducir al alumno en el conocimiento y manejo
de instrumentos y técnicas estadisticas que

le permitan organizar y sistematizar la informacién relativa a variables
estadisticas, con el fin de hacer comparaciones,

calcular indicadores y estimar variables mediante procedimientos de muestreo.
Todo el contenido de la asignatura se plantea con un caracter aplicado al
sector turistico y a sus necesidades de informacién
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